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MichaelHeimrich
ÖRM-Vermarktung

Österreicher ziehen an einen Strang
Wie man den Rallyesport gemeinsam besser vermarktet,zeigen aktuelldie österreichischen Veranstalter in der IG Rallye.

VORBILD:InÖsterreicharbeitenalleBeteiligten
gemeinsam aneinerbesserenVermarktung

Bereitsabdem Jahr2007 wurdenmitderEinführungderIG RallyeTrophydie

W eichenfüreineeffizienteundzukunftsorientierteZusammenarbeitderORM

Veranstaltergestellt. SeitAnfang2009istdieIG Rallye,dieVereinigungder

ÖsterreichischenRallyeveranstalter,auchfüralleRallyeVeranstalterundnichtnur

wiefrühernurfürORM Veranstalteroffen.

 

MitderIG RallyeTrophy2007?2009wurdenüber dreiJahreGemeinsamkeiten

erforschtunddieGrundlagefürdieIG RallyeMarkenTrophygeschaffen. Das

KonzeptdieserMarkenTrophywurdeim September2009denÖRM-Veranstaltern

vorgestelltundeinstimmigangenommen. NachvielenMonatenderVorbereitung

startetdieIG RallyenichtnurmitderMarkenTrophysondernmitdergesamten

ÖRM eineMedienundImageOffensive.

 

Mitdem neuem Meisterschaftslogounddem Begleitslogan„NEW GENERATION“ solleinneuerGeistindenÖsterreichschen

RallyesporteinziehenderdenSportwiedervermehrtindasöffentlicheundvorallem positiveInteressebringensoll. DieIG Rallye

MarkenTrophyistnichtalleinealsBewerbfüreingeschriebeneAutomobilmarkenzusehen.

 

InersterLiniesichertdieIG RallyeMarkenTrophydiemedialePräsenzderORM ab2010 mitderORFKooperation2010

durchgehendüberalle7 ORM Veranstaltungen. InweitererFolgesolldurchdieIG RallyeMarkenTrophyaucheinedirekte

UnterstützungderTeamsmitPreisgelderninderORM erreichtwerden. DieseKooperationwurdedurchdieÜbertragungderTV

Rechteim Jänner2010 anevent&organisationvertraglichabgesichert.

 

FürdasJahr2010 konntenmitATC Generalunternehmungen,derDenzelAutoImportGes.m.b.H. undSuzukiAustriavonBeginnan

dreiverläßlicheundpotenteSponsorenfürdasProjektgewonnenwerden. DieHerstellerMarkenMitsubishiundSuzukikönnensich

dadurchbeiallenÖRM-Veranstaltungenverstärktpräsentieren. FahrzeugedieserMarkenwerdeninderIG RallyeMarkenTrophy

alsW ertungsberechtigtgeführt. ÜberjedeVeranstaltungwerdenMarkenbezogeneEinzelwertungenerstellt. DiePunktevergabe

erfolgtanalogdem OSK PunkteschemaderORM 2010. Am JahresendeerfolgtnebenderGesamtwertungderIG RallyeMarken

TrophyaucheineW ertungderOSK fürdieeingeschriebenenHerstellerMarkenderIG RallyeMarkenTrophy.

 

DieeinzelnenMarkenwertungensowiealleInformationenüberdieTV KooperationderORM werdenlaufendaufderW ebsiteder

RallyeStaatsmeisterschaftunterwww.rallye?oem.atveröffentlicht.


